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二、说明、目录、图表目录

 

第一章　 &ldquo;十一五&rdquo;期间国际家具市场发展概况

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间国际家具市场总体概况

一、世界家具市场进出口贸易状况

二、全球家具市场规模持续扩大

三、金融危机对世界各地家具市场的影响

四、欧洲家具市场发展综述

五、国际家具环保准入法规及欧美家具标准

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间意大利家具市场发展概况

一、意大利家具市场发展回顾

二、意大利木材家具发展态势良好

三、解析意大利家具畅销世界的原因

四、意大利家具产业的成功秘诀

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间德国家具市场发展概况

一、德国家具制造业总体概况

二、德国软体家具市场销售额情况

三、德国家具行业&ldquo;危&rdquo;中求&ldquo;机&rdquo;

四、2009年德国厨房家具市场发展

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间美国家具市场发展概况

一、美国家具市场剖析

二、美国家具零售市场发展状况

三、美国家具制造业向海外转移

四、美国家具业寡头垄断特征明显

五、美国户外休闲家具市场前景广阔

第五节　&ldquo;十一五&rdquo;期间英国家具市场发展概况

一、英国家具简介

二、英国家具市场发展概况

三、英国家具市场竞争激烈

四、英国家具市场的零售模式分析

五、英国办公家具需求持续增长



第六节　&ldquo;十一五&rdquo;期间法国家具市场发展概况

一、法国古典家具简介

二、法国家具市场发展简况

三、法国家具市场增速分析

四、法国家具业积极拓展中国市场

五、法国家具营销模式分析

第七节　&ldquo;十一五&rdquo;期间日本家具市场发展概况

一、日本家具市场的特性

二、日本家具的产品及售价

三、日本家具市场销售渠道

四、日本家具市场消费取向的变化

第八节　&ldquo;十一五&rdquo;期间丹麦家具市场发展概况

一、丹麦家具市场概述

二、丹麦家具市场渠道分析

三、开拓丹麦家具市场的运作路径

四、丹麦家具市场的发展趋势

第九节　&ldquo;十一五&rdquo;期间其它国家家具市场发展概况

一、瑞典的家具市场分析

二、澳大利亚家具市场简述

三、加拿大家具市场发展特征

四、民用家具主导俄罗斯家具消费市场

五、新加坡家具业受金融危机影响甚微

六、越南家具工业发展概况

第二章&ldquo;十一五&rdquo;期间中国家具发展环境及政策回顾

第一节　2006年我国实体经济及货币信贷环境回顾

一、2006年我国农业发展回顾

二、2006年我国工业和建筑业发展回顾

三、2006年我国固定资产投资发展回顾

四、2006年我国国内贸易发展回顾

五、2006年我国对外经济发展回顾

六、2006年我国交通、邮电和旅游发展回顾

七、2006年我国教育和科学技术发展回顾



八、2006年我国文化、卫生和体育发展回顾

九、2006年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾

十、2006年我国资源、环境和安全生产发展回顾

十一、2006年我国货币信贷环境发展回顾

第二节　2007年我国实体经济及货币信贷环境回顾

一、2007年我国农业发展回顾

二、2007年我国工业和建筑业发展回顾

三、2007年我国固定资产投资发展回顾

四、2007年我国国内贸易发展回顾

五、2007年我国对外经济发展回顾

六、2007年我国交通、邮电和旅游发展回顾

七、2007年我国教育和科学技术发展回顾

八、2007年我国文化、卫生和体育发展回顾

九、2007年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾

十、2007年我国资源、环境和安全生产发展回顾

十一、2007年我国货币信贷环境发展回顾

第三节　2008年我国实体经济及货币信贷环境回顾

一、2008年我国农业发展回顾

二、2008年我国工业和建筑业发展回顾

三、2008年我国固定资产投资发展回顾

四、2008年我国国内贸易发展回顾

五、2008年我国对外经济发展回顾

六、2008年我国交通、邮电和旅游发展回顾

七、2008年我国教育和科学技术发展回顾

八、2008年我国文化、卫生和体育发展回顾

九、2008年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾

十、2008年我国资源、环境和安全生产发展回顾

十一、2008年我国货币信贷环境发展回顾

第四节　2009年我国实体经济及货币信贷环境回顾

一、2009年我国农业发展回顾

二、2009年我国工业和建筑业发展回顾

三、2009年我国固定资产投资发展回顾



四、2009年我国国内贸易发展回顾

五、2009年我国对外经济发展回顾

六、2009年我国交通、邮电和旅游发展回顾

七、2009年我国教育和科学技术发展回顾

八、2009年我国文化、卫生和体育发展回顾

九、2009年我国人口、人民生活和社会保障发展回顾

十、2009年我国资源、环境和安全生产发展回顾

十一、2009年我国货币信贷环境发展回顾

第三章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业市场动态分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业发展概况

一、中国家具产业产值已跃居世界第一位

二、中国家具行业五大产业区的特点

三、中国家具行业生产企业的特征

四、中国家具行业发展机遇与挑战并存

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具业的发展状况

一、2006中国家具行业的进展状况

二、2007年中国家具业在调整中前行

三、2008年中国家具业迎来产业升级和发展契机

四、2008年出口退税率提高有助家具业平稳发展

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具业的发展形势

一、2009年中国家具业面临严峻考验

二、2009年中国家具业要救市谋变

三、2009年中国家具企业逆势海外&ldquo;抄底&rdquo;

四、2009年中国家具业倾向扩大国内销售空间

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国反倾销对中国家具行业影响分析

一、美国对华木制卧室家具反倾销案浅析

二、中国家具行业进入反倾销困局

三、中国家具业应谨慎应对反倾销风

四、中国家具企业反倾销的应对方法

第四章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具市场运行形势分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具市场现状

一、中国家具市场的发展特征综述



二、中国家具市场奢侈品牌开始走向平民化

三、国内家具市场推广&ldquo;家具下乡&rdquo;计划

四、中国九省打造国内最大家具市场

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具在国际市场的竞争力分析

一、中国家具冲击北美欧洲市场

二、中国家具品牌打开欧洲市场

三、中国小型家具威胁巴基斯坦产业

四、中国家具在新加坡市场的优势及面临的问题

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具消费者行为分析

一、消费者阶层分类

二、家具消费者购买行为因素分析

三、经常光顾家具市场的群体分析

四、消费者所需要的家具类型

第五章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国主要城市家具市场发展分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国上海家具市场发展分析

一、上海家具市场日渐走向成熟

二、2006年上海高端家具市场发展动态

三、2007年上海家具市场发展概况

四、2008年上海家具市场青睐韩式家具

五、上海家具行业存在的主要问题

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国广州家具市场发展概况

一、广州家具卖场各具特色

二、广州家具市场消费潜力大竞争激烈

三、广州家具市场盛行东南亚风潮

四、2007年广州家具市场开辟新领域

五、2008年广州家具市场上演年终促销大战

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国天津家具市场发展分析

一、2008年天津家具市场经历严峻考验

二、2009年初始天津家具出口呈下降态势

三、2009年春季天津家具市场回暖

四、天津高档家具市场有待发展

五、天津家具市场存在三大质量问题



第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国成都家具市场发展概况

一、成都家具产业集群发展简况

二、成都家具卖场大力扩张

三、成都家具产业发展的问题与策略

第五节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国南京家具市场发展概况

一、2007年美克美家入驻南京家具市场

二、2008年年底南京家具市场迎来旺市

三、2009年南京家具市场新军加入添活力

第六节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国沈阳家具市场发展概况

一、沈阳家具市场综合分析

二、沈阳家具市场格局分析

三、沈阳将打造中国实木家具之都

四、2009年沈阳家具市场迎来春天

第七节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国其他地区家具市场发展概况

一、西安高端家具市场渐入佳境

二、2008年中山家具业奋力拓展海外市场

三、2009年宁波家具产业打造城市&ldquo;新名片&rdquo;

四、2009年重庆家具业异军突起逆势上扬

第六章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国办公家具市场发展概况

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国办公家具介绍

一、办公家具的主要类型

二、办公家具的功能及发展

三、屏风式办公家具

四、现代智能化办公家具的特征

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国办公家具行业发展概况

一、我国办公家具行业总体发展状况

二、2008年中国办公家具业生产总值达600亿元

三、2008年国内办公家具市场热销产品分析

四、国外家具巨头联手抢滩中国办公家具市场

五、办公家具市场内销与外销对比分析

六、现代办公家具的新理念

第七章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国厨房家具市场发展概况



第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国厨房家具发展概况

一、中国厨房家具行业发展简述

二、我国厨房家具及设备&ldquo;模数标准&rdquo;实施

三、中国厨房家具市场发展形势

四、厨房家具行业须关注的要点

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国厨柜市场分析

一、国内厨柜市场总体概况

二、厨柜环保标准正式实施

三、国内厨柜市场中的&ldquo;国洋之争&rdquo;

第八章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国古典家具市场发展概述

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国认识古典家具

一、中国古典家具发展历史

二、中国古典家具的演变

三、浅析古典家具的价值取向

四、古典家具的用材分析

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国明清古典家具概述

一、明清古典家具发展历程

二、明清古典家具种类详解

三、明清古典家具风格特点介绍

四、明清古典家具材质列举

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国古典家具市场发展状况

一、中国仿古家具市场总体概况

二、2008年中国仿古家具市场概况

三、古典家具市场需在繁荣中规范

四、2009年中国仿古家具市场发展展望

五、古典家具整体市场欲走高端路线

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国北京古典家具集散地特点分析

一、潘家园名气大、价格偏贵

二、高碑店仿古家具多适合大众口味

三、吕家营适合搜罗大型家具价格最合算

第九章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国儿童家具市场发展概况

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国儿童家具行业发展总体分析



一、儿童家具的特性

二、中国儿童家具行业的发展概况

三、中国儿童家具发展的市场现状

四、中国儿童家具发展的主流特征

五、儿童家具企业多品牌现象发展剖析

第二节&ldquo;十一五&rdquo;期间儿童家具市场存在的问题

一、无相关标准及生产成本高

二、质量体系有待加强

三、服务体系尚显不足

四、品牌理念形同虚设

第三节&ldquo;十二五&rdquo;儿童家具市场前景与趋势

一、中国儿童家具市场前景分析

二、未来儿童家具设计的发展趋势

第十章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国其它类型家具市场发展概况

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国塑料家具市场发展概况

一、塑料家具简介

二、塑料家具在欧洲市场备受青睐

三、浅析塑料家具风行市场

四、塑料家具旺销农村市场

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国木制家具市场发展概况

一、国内木制家具的四种流派

二、中国木制家具业SWOT分析

三、木制家具成为家具市场主打产品

四、中国木制家具在国际市场缺乏竞争力

五、中国木制家具市场较为混乱

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国户外家具市场发展概况

一、户外家具简介

二、户外家具设计透析

三、中国户外家具市场呈现上升趋势

四、户外家具商机显现市场诱人

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国浴室家具市场发展概况

一、浴室家具的定义



二、浴室家具行业的发展现状

三、浴室家具业值得深思的问题

四、浴室家具企业的核心竞争力分析

第十一章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国写字楼带动办公家具市场发展分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国写字楼市场概况

一、中国写字楼发展史及种类回顾

二、中国成为亚洲写字楼金融业热点

三、中国写字楼市场发展呈现不同态势

四、国内中央商务区写字楼仍在摸索阶段

五、房产商进军写字楼开发的战略转换分析

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间国家政策对中国写字楼市场影响分析

一、宏观调控

二、金融政策

三、交易环节限制政策

四、税收政策

第三节　 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国城市写字楼现状

一、北京

二、上海

三、深圳

四、广州

五、宁波

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国写字楼市场营销分析

一、写字楼需求变化的模型研究

二、写字楼的营销阶段与手段

三、写字楼营销策略探讨

四、写字楼整栋销售秘诀解读

第十二章　&ldquo;十一五&rdquo;期间国内外木材供应分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具木材概述

一、日常家具常用的木材

二、家具用木材的种类及特性

三、新型高科技家具用木材

四、木材染色技术工艺现状



第二节　&ldquo;十一五&rdquo;世界木材市场总体分析

一、全球木材资源状况分析

二、全球木材生产与贸易回顾

三、欧洲木材市场私有林发展概况及变化趋向

四、非洲木材市场的概况

五、北美木材市场面临的考验及厂商应对措施

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国木材市场总体分析

一、国内木材资源的概况

二、国内木材市场总体回顾

三、中国木材市场供需分析

四、全国木材交易市场概况

五、中国西部木材市场逆市走俏

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国进口木材市场分析

一、中国进口木材市场回顾

二、2008年中国进口木材市场概述

三、俄罗斯已成为我国木材市场主要供应国

第十三章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国其它关联产业分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国建材市场发展分析

一、国内建材市场销售模式分析

二、2007年中国建材工业经济运行状况分析

三、2008年中国建材工业经济运行状况分析

四、2009年中国建材工业运行概况

五、中国建材行业未来发展展望

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国五金市场发展分析

一、中国五金基地发展建设状况分析

二、中国现代家具五金件的应用

三、2009年中国五金行业发展分析

四、中国五金行业未来发展的趋势

五、国内家具五金配件的应用趋势

第三节诶　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具装饰市场发展分析

一、家具装饰业标准化规则颁布

二、浅析家具装饰业商会建诚信机制



三、国内丝织企业进军高档家具装饰业

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具设计市场发展概况

一、中国家具设计的历史与现状

二、中国家具设计产业的繁荣发展值得期待

三、浅析家具设计注入新理念

四、发达国家家具设计行业发展趋势

五、21世纪家具设计流行趋势

第十四章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具进出口情况分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业进口贸易分析

一、2008年中国家具行业进口概况

二、2009年中国家具行业进口情况

三、进口零关税对家具业的影响

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业出口贸易分析

一、我国家具业出口现状

二、中国家具行业出口企业的构成

三、中国家具出口的主要竞争国家

四、影响中国家具出口贸易的因素

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具出口运行分析

一、2007年中国家具出口概述

二、2008年我国家具出口状况

三、2009年我国家具出口浅析

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国主要地区家具出口分析

一、2008年福建家具出口特点浅析

二、2008年江苏口岸家具出口特征

三、2008年广东口岸家具出口的四大特点

四、2008年深圳口岸家具出口综述

五、2009年黑龙江省家具出口状况

第十五章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业营销分析

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具营销现状分析

一、中国家具市场营销概况

二、中国家具营销的困难之处

三、中国家具企业网络营销SWOT分析



四、中国家具产品在美国市场的营销概况

五、中国家具流通市场模式缺陷分析

六、中国家具营销存在的其他问题

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具营销模式分析

一、家具销售渠道分析

二、专卖模式与高介入度营销模式

三、中国家具卖场模式的发展分析

四、家具行业的特许经营模式分析

五、浅析家具联盟组织开拓家具营销新模式

六、国内家具终端营销模式创新策略

七、浅析传统家具商贸业的营销模式变革

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具营销策略分析

一、中国家具行业的主要营销策略

二、金融危机下中国家具营销的策略分析

三、业内企业互动互利营销策略分析

四、中国家具出口渠道策略盘点

五、家具市场的其他营销策略分析

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国品牌营销策略分析

一、中国家具品牌快速成长的策略分析

二、中国家具品牌有效营销应从终端做起

三、家具品牌有效营销需建立创新营销模式

四、家具品牌有效营销要注重顾客口碑

第十六章　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业竞争局势与建议

第一节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业的竞争现状

一、中国家具行业竞争阶段简述

二、家具行业竞争格局分析

三、中国家具业竞争步入精细化时代

四、中国家具一二级市场竞争已呈现白热化

五、家具企业纷纷角逐高端市场

六、浅析国产家具竞争力的欠缺

第二节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国主要城市家具市场竞争分析

一、上海家具卖场竞争白热化



二、深圳家具业竞争力提升大

三、福州家具市场竞争升级

四、广州家具市场竞争态势

第三节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业竞争的三大重点分析

一、环保

二、品牌

三、创新

第四节　&ldquo;十一五&rdquo;期间我国提高竞争力的建议与措施

一、家具制造提高整体综合实力方略

二、保持成本优势增强竞争力

三、利用信息化提高竞争力

四、提高中国家具国际竞争力

第十七章&ldquo;十一五&rdquo;期间我国家具行业优势企业竞争力分析

第一节 香港皇朝家私集团

一、公司简介

二、皇朝家私积极推进品牌升级

三、2008年1-12月皇朝家私经营状况分析

四、2009年1-12月皇朝家私经营状况分析

五、2010年1-6月皇朝家私经营状况分析

六、2010年皇朝取得诸多突破

第二节 红苹果家具公司

一、公司简介

二、红苹果家具发展路径回顾

三、红苹果家具重视原材料的选择

四、2011年红苹果家具市场规划概述

第三节 全友家私有限公司

一、公司简介

二、全友家私产销位居国内市场榜首

三、全友家私大力提升服务标准

四、2011年全友家私公司整合规划

第四节 曲美家具集团有限公司

一、公司简介



二、2010年曲美家具发展回顾

三、2011年曲美家具陕西市场发展规划

四、未来5年曲美家具销售目标实现的可行性分析

第五节 美克国际家具股份有限公司

一、公司基本情况概述

二、2008-2010年公司成长性分析

三、2008-2010年公司财务能力分析

四、2008-2010年公司偿债能力分析

五、2008-2010年公司现金流量分析表

六、2008-2010年公司经营能力分析

七、2008-2010年公司盈利能力分析

第六节 光明集团家具股份有限公司

一、公司基本情况概述

二、2008-2010年公司成长性分析

三、2008-2010年公司财务能力分析

四、2008-2010年公司偿债能力分析

五、2008-2010年公司现金流量分析表

六、2008-2010年公司经营能力分析

七、2008-2010年公司盈利能力分析

第十八章　&ldquo;十二五&rdquo;期间世界及我国经济预测

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间世界经济发展趋势

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间世界经济将逐步恢复增长

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间经济全球化曲折发展

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间新能源与节能环保将引领全球产业

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间跨国投资再趋活跃

五、&ldquo;十二五&rdquo;期间气候变化与能源资源将制约世界经济

六、&ldquo;十二五&rdquo;期间美元地位继续削弱

七、&ldquo;十二五&rdquo;期间世界主要新兴经济体大幅提升

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济面临的形势

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将长期趋好

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将围绕&ldquo;三个转变&rdquo;

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国工业产业将全面升级



四、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国以绿色发展战略为基调

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国对外经济贸易预测

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国劳动力结构预测

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国贸易形式和利用外资方式预测

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国自主创新结构预测

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国产业体系预测

五、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国产业竞争力预测

六、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济国家化预测

七、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将面临的贸易障碍预测

八、&ldquo;十二五&rdquo;期间人民币区域化和国际化预测

九、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国对外贸易与城市发展关系预测

十、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国中小企业面临的外需环境预测

第十九章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国政策体系预测

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;规划重点倾斜内容预测

一、大消费

二、高铁及城轨建设

三、生产性服务

四、战略新兴产业

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国主要政策预测

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步劳动力市场政策

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步充实扩大就业的财税政策

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步丰富扩大就业的金融政策

四、&ldquo;十二五&rdquo;期间将进一步完善扩大就业的社会保障政策

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济社会发展阶段预测

一、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国将加速全面建设小康社会

二、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国将全方位改革综合推进阶段

三、&ldquo;十二五&rdquo;期间我国工业化中期向工业化后期转变

第二十章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济将面临的问题及对策

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间影响投资因素分析

一、财政预算内资金对全社会融资贡献率的分析

二、信贷资金变动对投资来源变动的贡献率分析

三、外商投资因素对未来投资来源的贡献率分析



四、自筹投资增长对投资来源的贡献率分析

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济稳定发展面临的问题

一、经济结构失衡

二、产业结构面临的问题

三、资本泡沫过度膨胀

四、收入差距进一步扩大

五、通货膨胀风险加剧

六、生态环境总体恶化趋势未改

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国经济形势面临的问题

一、世界政治、经济格局的新变化

二、国际竞争更加激烈

三、投资的作用将下降

四、第三产业对经济增长的作用显著增加

五、迫切需要解决深层次体制机制问题

六、劳动力的供给态势将发生转折

第二十一章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国区域经济面临的问题及对策

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间促进区域协调发展的重点任务

一、健全区域协调发展的市场机制与财政体制

二、培育多极带动的国土空间开发格局

三、积极开展全方位多层次的区域合作

四、创新各具特色的区域发展模式

五、建立健全区域利益协调机制

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国区域协调发展存在的主要问题

一、空间无序开发问题依然比较突出

二、东中西产业互动关系有待进一步加强

三、落后地区发展仍然面临诸多困难

四、财税体制尚需完善

五、区际利益矛盾协调机制不健全

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间促进区域协调发展的政策建议

一、编制全国性的空间开发利用规划

二、以经济圈为基础重塑国土空间组织框架

三、制定基础产业布局战略规划



四、加紧制定促进区域合作的政策措施

第二十二章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具行业投资分析

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间家具行业投资环境分析

一、经济环境分析

二、政策环境分析

三、人口环境分析

四、技术环境分析

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间中国家具行业投资优势分析

一、良好的产业发展环境

二、劳动力成本优势突出

三、家具产业集群优势

四、原料上具有一定成本优势

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间家具市场投资机遇与风险分析

一、我国农村书房家具投资潜力巨大

二、国内家具业投资风险分析

三、家具行业投向三四级市场风险分析

第二十三章　&ldquo;十二五&rdquo;期间国内外家具行业前景趋势分析

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间世界家具发展趋势分析

一、未来若干年全球家具业的趋势看点

二、人性关怀将成世界家具业未来的发展趋势

三、未来欧洲家具发展的五大潮流

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具行业前景展望

一、中国家具行业成长空间巨大

二、中国家具市场需求空间大

三、中国家具业进军二三线城市前景广阔

四、中国家具行业的发展前景预测

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具市场的趋势与预测

一、中国家具市场的整体发展趋势

二、2010-2015年我国家具制造行业预测分析

三、智能化将成为中国成为家具强国的推动力量

四、未来中国家具展会将聚集两个中心点

第四节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具产品发展趋势



一、机电一体化家具发展趋势分析

二、中国智能家具产品未来发展趋势分析

三、个性化家具发展前景预测

第五节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国国家具营销预测与趋势

一、浅析家具业定制营销模式即将来临

二、中国家具市场营销细分化的趋势

三、未来的家具市场营销的趋势与特点

第六节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国木材市场预测与趋势

一、中国木材市场的供需预测

二、国内木材干燥技术发展前景良好

第七节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国写字楼市场发展趋势

一、中国写字楼市场需求可能持续低迷

二、中国写字楼细分化发展趋势分析

三、未来写字楼的三种发展类型

四、生态节能型写字楼为未来发展主方向

第八节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国儿童家具市场前景与趋势

一、中国儿童家具市场呈现广阔前景

二、未来儿童家具将成为行销重点

三、未来儿童家具设计发展趋势

第九节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国厨房家具的发展与趋势

一、中国厨房家具市场空间巨大

二、未来中国厨房家具的市场容量

三、厨房家具未来发展趋势

第十节　办公家具的发展趋势

一、办公家具市场未来走向

二、中国办公家具业整体发展走势

三、家庭办公家具市场发展空间大

四、绿色办公家具将成竞争主流

第二十四章　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具行业面临的问题及对策

第一节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具行业面临的问题与挑战

一、中国家具行业发展中的六大问题

二、大品牌缺乏成中国家具行业发展的软肋



三、中国家具行业在市场竞争中需要品质提升

四、中国家具行业面临的挑战

五、中国的家具市场营销的挑战

第二节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具行业发展的策略

一、家具产业发展须避免三大误区

二、中国家具行业的发展方向

三、中国家具业品牌崛起需要辨证思维

四、中国家具业应先锁定国内市场再争夺国外市场

五、中国家具业应对外来挑战对策

第三节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具市场发展的问题与对策

一、中国家具市场存在的主要问题

二、困扰国内家具消费市场的若干问题

三、中国家具市场销售问题侵害消费者权益

四、中国家具市场发展模式的建议

第四节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国办公家具行业存在的问题及发展对策

一、我国办公家具业面临的问题与挑战

二、中国办公家具行业处于粗放经营初级阶段

三、国内办公家具企业发展的基本对策

四、办公家具品牌应对金融危机的营销策略

五、推动中国办公家具市场发展壮大的建议

第五节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国儿童家具市场存在的问题

一、国内市场品牌意识缺乏

二、无相关标准、生产成本高

三、品牌价格合理性消费者不大认可

四、市场产品结构不合理

五、儿童家具研究水平较低

第六节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国写字楼市场发展出现的问题与对策

一、国内写字楼市场面临的问题及风险

二、浅析高档写字楼开发的差距与误区

三、发展国内写字楼市场的若干策略

第七节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国木材市场发展中的问题与对策

一、中国木材市场承需改善之处



二、中国木材供给状况严峻

三、&ldquo;金融风暴&rdquo;对我国木材市场的影响及企业应对策略

四、中国木材市场发展策略分析

第八节　&ldquo;十二五&rdquo;期间我国家具行业进出口面临的问题与对策

一、国内家具业出口面临的问题

二、我国家具出口面临的环保压力

三、中国家具业出口应采取的策略

五、&ldquo;十一五&rdquo;家具产业发展的保障措
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